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La scommessa

Pirelli sponsor
per rilanciare
1l calcio cinese

. DAL NOSTRO CORRISPONDENTE

PECHINO — Le nozze sono state ce-
lebrate in un tripudio di coriandoli do-
rati. La Super League, la serie A cine-
se, ha un nuovo sponsor istituzionale
ed é italiano. La Pirelli e la federcalcio
di Pechino (Cfa) hanno trovato l'ac-
cordo, che sara triennale e di entita
ancora riservata. Alcuni giornali han-
no avanzato alcune ipotesi, 'ammini-
stratore delegato di Pirelli Cina, Giu-
seppe Cattaneo, si limita a garantire
che «siamo al di sotto dei 5 milioni di
euro che si sono letti».

Se il pallone & uno dei prodotti del
made in Italy pil1 esportabili, il mon-
do del calcio cinese é gia sostenuto da
entusiasmi vivaci. Anche troppo: ci so-
no stati episodi di corruzione, inciden-
ti vari. Un’epica rissa in campo a meta
novembre ha provocato un bando del-

la tv di Stato

(Cctv) sul cal-
cio cinese, ap-

16 sq ua. l_dr,e pannando I'im-
Domaniil via, magine di una
gioca anche massima serie

; che, nella for-
Tommasi ma attuale, € na-
NN ta nel 2004. E

nel recente pas-
sato si sono succeduti sponsor che
hanno impiegato poco a togliere il di-
sturbo, Siemens, la britannica Iphox
(web), 1a locale Kingway (alcolici).
Stavolta i vertici del calcio cinesi pro-
mettono: «Tolleranza zero per chi vio-
la le regole».

Pirelli ha aperto in Cina il primo sta-
bilimento nel 2005 e considera il 2009
il suo primo anno pienamente operati-
vo («bene i primi due mesi», dice Cat-
taneo). La sponsorizzazione non si fer-
ma al sostegno del marchio ma ha
un’ovvia ricaduta sulla Cctv e su 20 ca-
nali regionali: «In tv saremo riconosci-
bili un po’ come accade per la Tim
con il campionato italiano». Circa 150
mila telespettatori 'anno scorso, 16
squadre, la Super League comincia do-
mani e quest’anno conta anche un ita-
liano in campo, I'ex romanista e nazio-
nale Damiano Tommasi, nel Teda
Tianjin. Tutta italiana, invece, risulte-
ra ovviamente la finale della nostra
Supercoppa prevista in agosto a Pechi-
no. Se una delle due squadre sara I'In-
ter, come i 7 punti sulla Juventus in
campionato sembrerebbero suggeri-
re, anche 1i Pirelli interverra. Ma, in
quel caso, per lo sponsor dei campio-
ni d’Ttalia sara come giocare in casa.
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